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Seguros
parafti

tu familia,

tu negocio.

Nuestro objetivo es brindar lamejor cobertura y los mejores servicios ==
de seguros a individuos, familias y empresas de cualquier tamario. '

Ayudamos a nuestros clientes a protegerse no solo de los riesgos

mas basicos, sino también de los mas complejos e inesperados.

chubb.com/mx

©2018 Chubb. Coberturas suscritas por una o mds companias subsidiarias. No todas las coberturas estan disponibles s o | R
en todas las jurisdicciones. Chubb?, sulogo y Chubb. Insured " son mareas registradas protegidas por Chubb. Chﬂbb Insured



PORQUE UNIDOS
LOGRAMOS MAS...

AMASFAC cumpli6 en septiembre
pasado 61 anos de operaciones
ininterrumpidas, desde entonces 30
presidentes han lidereado nuestras
actividades, varias generaciones de
ilustres aseguradores aportando su
tiempo y talento en pro de sus colegas.

Una de las principales tareas de nuestra
asociacion es contribuir a la formacion y
desarrollo de los intermediarios de
seguros Yy fianzas en la importante labor
que realizan como asesores de los
planes de proteccion de familias y
empresas.

Nuestros congresos, foros, seminarios y conferencias son un valioso aporte
en este sentido, un grupo de lideres AMASFAC define cuidadosamente los
contenidos de los programas que mejor que un colega para apoyar a sus
propios colegas.

Nuestros conferencistas son lideres en activo, tomadores de decisiones
que impactan la marcha de nuestro sector y que abren un espacio en sus
apretadas agendas, para compartir con nosotros valiosas reflexiones que,
sin duda, habran de enriquecer nuestros conocimientos y habilidades para el
mejor desempefio de nuestra profesion.

En nuestros eventos impera la suma de voluntades, qué de manera
constructiva, se unen para fortalecer nuestra actividad y en consecuencia
nuestro sector, muchas ideas alianzas y soluciones iniciales nuestros
espacios.

Al ser la nuestra, una asociacion sin fines de lucro, sus aportes los hacen de
manera altruista.
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En nuestro reciente congreso
de la Ciudad de México se
destaco nuevamente la
importancia de nuestra labor
como intermediarios se
reconoce la necesidad de
aportar nuestros servicios en
la tecnologia para ser mas
eficientes, mas no para
sustituirlos.

En un mercado diverso en donde existen multiples opciones de productos,
coberturas y costos, nuestra tarea de asesorar a los clientes para una
mejor toma de decisiones es fundamental.

Agradezco a nuestros Asociados a nivel nacional a nuestros 38
presidentes de seccion, a los integrantes del Consejo Directivo Nacional
por la fuerza y el aporte que dia con dia realizan de manera generosa y
desinteresada, en una genuina muestra de vocacion y amor por nuestro
sector.

Agradezco también a nuestras Autoridades, a las Aseguradoras,
Afianzadoras y Asociaciones afines por el dialogo que nos han permitido
establecer para consensuar posiciones.

Los invito a sumarse y formar parte de nuestra asociacion, su voz merece
ser escuchada y nos hace falta porque solo unidos logramos mas,
sumando vamos.

Les deseo mucho éxito en sus tareas de asesoria y les reitero mis mas
altas consideraciones.

Cordialmente,

I be!h Vogt de Webber

Presidente Nacional
AMASFAC
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Seguros BX=4=
Premia Bx#’

La proteccion que buscas para
tus seres queridos

El seguro de vida con distintas opciones de cobertura en pesos o délares que te garantiza el pago
a los beneficiarios o asegurados, ya sea por fallecimiento o sobrevivencia.

* Recupera primas pagadas*
* Consolida el habito del ahorro

*» Coberturas adicionales que complementan tu proteccion

Da pasos
seguros,
Ve por Ma

Contrata hoy y brindale a tu familia
la tranquilidad para su futuro.

800 830 3676 vepormas.com ‘ u Ve por Mas f /BancoVeporMas ’ @VeporMasBanco

1Si el asegurado vive al término del plazo contratado se le devolverd la suma de las primas pagadas correspondientes a la cobertura basica.

Para mas informacion, requisitos de contratacion y condiciones generales, consultar: www.vepormas.com

Productos financieros operados por Seguros Ve por Més S.A., Grupo Financiero Ve por Més (Bx+).

Aplican condiciones generales, constltalas en www.vepormas.com/condicionesgenerales

Prohibida su reproduccion total o parcial. Seguros Ve por Méas S.A., Grupo Financiero Ve por Méas, Paseo de la Reforma 243 Piso 16, Col. Cuauhtémoc, Ciudad de México, C.P. 06500.



EL PRODUCTOR
DE SEGUROS

Y SU CAMBIO
HACIA UNA
MENTE DIGITAL

Por; Francisco Machado P.
Presidente
COPAPROSE

La Confederacion Panamericana de
Productores de Seguros (COPAPROSE)

es una institucion internacional sin fines La historia es testigo de que el

de lucro fundada en 1967. Agrupa .
Asociaciones de Productores de Seguros proc_'UCtor de_ Seguros - siempre ha
de Latinoamérica, Estados Unidos, Espana Sabido evolucionar y adaptarse ante
y Portugal. Se especializa en promover su insustituible rol de intermediar
el desarrollo del productor de segurosy ~ profesionalmente al asegurado, que
representar sus intereses. necesita estar protegido, y la
WWW.COpaprose.org entidad aseguradora, que le puede

brindar la mejor proteccion.

Los productores de seguros son los principales canales de distribucion de
los productos de seguros; cumplen un rol crucial porque actuan con
independencia, brindando opciones y elementos clave para la
transparencia, resaltando las ventajas y alcances del seguro.

En consecuencia, comprenden una figura vital que aporta proximidad al
asegurado, conociendo de primera mano las necesidades de éstos; ningun
otro distribuidor podra aportar dicho valor. Igualmente promueve la
conciencia financiera y la cultura aseguradora. De esta manera, aportamos
y facilitamos las posibilidades del desarrollo del mercado asegurador.
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http://www.copaprose.org/

Pensar de manera digital

Actualmente estamos viviendo en La llegada de las
momentos dg grandes czi\m.blos nuevas tecnologias
culturales, sociales y tecnoldgicos,

situacion que nos impulsa a todos a ha alterado los
reflexionar sobre la forma en que habitos de compra
gestionamos  nuestro  negocio, a de los asegurados,
identificar los factores de éxito que nos ,
permitiran mantenernos, y anticipar la por lo que buscaran
estrategia adecuada para nuestra soluciones sencillas
permanencia en el mercado. El impacto en la compra de
que esta teniendo la tecnologia en Ie’l productos v
vida de las personas y empresas esta ,_
transformando  también al  sector SErvicios.
asegurador.

De este tema nos surgen dos grandes preocupaciones muy ligadas entre
si: la primera se refiere al intrusismo, es decir, el ejercicio en el sector
asegurador de nuevas plataformas disruptivas (starfups, aceleradoras,
Insurtech o Fintech) a cargo de personas o entidades no calificadas, no
consideradas como idoneas.

Para estos efectos, es preciso que las legislaciones de todos los paises
establezcan principios y excertas legales para salvaguardar las habilidades
de transparencia y confianza del seguro y la debida proteccién de los
consumidores. La segunda preocupacion es el escaso uso por parte de
los productores de seguros de medios y herramientas tecnoldgicas,
provocado por el letargo en nuestro pensamiento para aceptar que el
modelo de negocios debe enfocarse hacia una mentalidad digital.

La tecnologia digital y su impacto en el sector asequrador

El impacto de la tecnologia digital en nuestro sector se esta haciendo notar
debido a factores relacionados, por ejemplo, con el alargamiento de la vida;

el desarrollo de productos mas flexibles y afines con experiencias, seguros por
horas o dias, pay-as-you-live. El pricing se sofisticara incorporando variables
procedentes de los dispositivos instalados en coches y viviendas y de aquéllos
que monitorizan nuestra vida y nuestra salud.

De igual forma, la llegada de las nuevas tecnologias ha alterado los habitos de
compra de los asegurados, por lo que buscaran soluciones sencillas en
plataformas y marketplaces, donde el seguro se asocie directamente a otros

productos



AXA Seguros

Aspectos Fiscales
Seguros de Vida y G.M.M.




Transformacion digital
estratégica

La Confederacion Panamericana de
Productores de Seguros
(COPAPROSE) esta trabajando en
el desarrollo de estrategias en
materia de digitalizacion.

Consideramos
aprovechar

que debemos
esta corriente de
cambio de las expectativas del
cliente para mantener nuestro
espacio de relacion con él. Los
productores de seguros han de
tener presente que las nuevas
tecnologias y los cambios sociales
han propiciado nuevos habitos de
compra, situacion que nos obliga a
poner en practica enfoques
alternativos de acercamiento vy
atencion a clientes. Ademas de la

transformacion digital, las
estrategias de marketing en la
intermediacion de seguros

constituyen una herramienta clave
para la adecuacion de nuestro
sector a las necesidades del
mercado de seguros actual.

Es necesario mejorar métodos e
instrumentos de prospeccion 'y
soporte con el uso intensivo

de nuevas tecnologias.

El futuro es hoy y esto implica que
debemos familiarizarnos con big
data,  smariphone,  blockchain,
inteligencia artificial,
hiperconectividad en tiempo real,
Insurtech, app, criptomonedas,
entre otros.

Nos guste o no, debemos
reconocer que es un gran reto para
los  productores de seguros,
tenemos que reaprender y ejecutar
constantemente programas de
concientizacion y capacitacion.
Asimismo, debemos resaltar el
valor agregado y el servicio de
calidad que provee el productor de
seguros profesional, puesto que
nuestra labor esta encaminada
principalmente a defender los
intereses del asegurado.

Cabe resaltar que todos estos
puntos clave requieren
indudablemente del apoyo de

nuestros supervisores de seguros o
ente regulador; es por ello que
deben sumarse a la interaccién y
facilitar desde su condicion, generar
acuerdos o politicas sectoriales
para afrontar el contexto
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MEXICO, CDMX. 21 DE OCTUBRE 2029.

NOTIC\-A WX

Vemos un gran México en el futuro
y estamos contigo para asegurarlo.

£GRESADO DEL POUTECNICO
MPLENENTA LA PRIMERA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN
UN CUERPO ROBOTICO.

Somos la dnica aseguradora de Responsabilidad Civil y Daflos capaz de adaptarse alas
necesidades de cualquier industria o profesién.

www.gmx.com.mx / (55) 54.80.40.00 / 01.800 718.89.46
Contacta a tu Agente de Seguros
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y la competencia, asi como potenciar los resultados esenciales para
incrementar el consumo de seguros Y el desarrollo sectorial.

Parte de la columna vertebral del discurso de trabajo de las entidades
supervisoras debe concentrarse en:

« El cumplimiento de un papel pedagdgico, que rompa las matrices de
opinidn negativas dirigidas al sector asegurador.

» Generar la normativa acorde a las diferencias de los intermediarios de
seguros, en el otorgamiento de autorizaciones, como en materia de
capacitacion, para elevar los niveles de asesoramiento y servicio ante
los consumidores.

* Velar por las conductas de los mercados, las buenas practicas del
mercado asegurador, considerando aspectos tales como trato justo y
transparencia en la comercializacion de los seguros, el pago de las
indemnizaciones y otros beneficios asociados a éstos.

* Incentivar a que las campanas de promocion de seguros sean
institucionales y motivadoras para la aceptacion por parte de los
asegurados.

« Evitar la existencia de la publicidad engafnosa, las promociones
indebidas y los abusos contractuales en materia de seguros, que
puedan surgir de las paginas digitales comercializadoras de seguros
directos.

* Promover la libre contratacion de podlizas por parte del asegurado,
asignando a su intermediario profesional de seguros.

» Ser contundentes con aquellos canales de distribucion no autorizados.
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Finanzas para Intermediarios
y Ejecutives
en Sequros y Flanzas

PANEL DE EXPERTOS

Jueves 21 de Noviembre 2019
16:00 a 19:00 Hrs.

CLUB DE INDUSTRIALES DE PQLANCO

~ Lasfinanzas son un elemento clave para todo - | Mo gr‘])sse?ew/i\sssﬁuuRtlisﬁmz Aguilar
intermediario y ejecutivo del sector: : £
5 iy Sector Seguros
m Para la promocion de productos financieros
con argumentos solidos de venta. Act. Jorge Servin
- Director Desarrollo Nuevos Negocios

= Para administrar los ingresos y cumplir con \ BPN Paribas
obligaciones con un manejo eficiente de los ,

recursos financieros. Act. Jorge Lopez Pérez
Presidente Millas para el Retiro

= Para formar un patrimonio y realizar * Socio fundador de
nuestros suenos. | Vitalis y Hal Actuarios

) | _ | Lic Gerardo Lozano de Ledn
En un solo evento, cuatro exper b 0.8 | ExVicepresidente de la C(NSF

apoyar tu formacion de una manera sen U« o o D reciof eculivo de
¢ Grupo Financiero Aserta
tema complejo, que es inherente a nuestra profe5|on ="

Te invitamos a participar de este evento, Unico en su
tipo en nuestro sector, un enfoque integral del mundo
de las finanzas.

Asociados $1,000 No asociado $1,250 mds iva “Gue o SIS UNO" |

www.amasfac.org AMASFAC_CDN amasfac_cdn 55 55 14 20 90




TESTIMONIOS
DE NUESTROS
GANADORES
DEL TROFEO AMASFAC

Entrevista Daniel Shwartz
2do. Lugar Trofeo
AMASFAC VIDA INDIVIDUAL 2018

1.-¢,Qué representa para Ti ser el merecedor de este reconocimiento?.

Representa una gran satisfaccion en mi carrera pero a la vez un constante motor
para poder sequir creciendo y profegiendo mas familias.

2.-Que atributos te han permitido lograr estos destacados resultados en ventas

Yo manejo y predico todos los dias con mis
PACTOS:

* Profesional ( Preparado, imagen,
cursos, MDRT, LUTC , presencia )

» Apasionado ( actitud positiva, disfrutar
la carrera )

» Comprometido ( Contigo mismo, tu familia,
empresa, sociedad )

» Tolerante ( frustracion, citas canceladas,
cambios, trafico )

» Organizado ( delegar para tener mas tiempo
verde )

» Servicial

A

3.-¢, Qué mensaje le darias a los agentes que se
inician en esta profesion?

Lo mas importante es que deben enfocarse y dedicarse
desde un inicio al 100% y eso implica un compromiso
solo con uno mismo, sino con la compariia que

representa(n), familia, mercado y entorno social.



En fodo este tiempo siempre existiran dudas, distractores, malos pensamientos y
la unica y mas efectiva cura a todo esto se llama TENER CONFIANZA EN UNO
MISMO. Esa es /a clave de fodo y es el motor que te garantizara que logres
fodas tus metas.

4.-; Algun mensaje para tus colegas?

Llevo 17 afios de estar en el medio asegurador y en mis ultimos afios he
llegado a la conclusion que mi mision y mis éxitos en este increible negocio
es gracias a trabajar en mi parte espiritual, donde cada dia trato y me
esfuerzo en ser ante fodo un Muy Buen Ser Humano, lo cual implica
muchas cosas, como son. Honestidad, Lealtad, Humildad, Educacion y
Amor entre ofras. Ya que con estas caracteristicas lo que vas a lograr, es
que tus clientes y prospectos fengan una muy buena y honesta experiencia
y que de inmediato se transformen, no solo en mejores y mas ventas, Sino
tambien en relaciones que te llevaran a tener referidos por mas tiempo y en
donde tu negocio se vera en crecimiento y estabilidad por muchos arios.
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Tuvimos un gran Congreso que dejo experiencias positivas en quienes
asistieron, les abono para tener una mejor profesionalizacion, les ayudara a
tener un panorama mas abierto, propositivo y creativo para utilizar las
Herramientas del Futuro...Hoy. jMuchas Gracias a todos los que

participaron!

LO QUE NOS DEJO EL XIl CONGRESCO
INTERNACIONAL DE AMASFAC

La mision de AMASFAC es la
formacion, el desarrollo y |la
integracion del Agente de seguros y
flanzas. Porque unidos logramos
mas, se han estrechado nuevos
lazos con actuarios y ajustadores
para sumar a la capacitacion.

También se continua fomentando la
prevision en la poblacion; este ano
con la Semana de la Induccion en
los seguros y fianzas en las
universidades a lo largo del pais,
para promover entre los jovenes la
figura del agente, los alcances de la
profesion.

Elisabeth Vogt,

Presidente Nacional AMASFAC

La introduccion de las nuevas
tecnologias a las industrias y el
dia al dia, ha generado en el
sector el mas grande cambio en
las ultimas décadas; el reto que
reconocemos todos en la industria
es hacer que Ila tecnologia
funcione a favor del sector, pero
sobre todo para beneficio de la
poblacion.
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Los agentes son el mecanismo mas
relevante para la regulacion; los que llevan
a los asegurados los beneficios del seguro
y de la fianza. En esta economia es
conveniente que todos los jugadores
encuentren los espacios para extender la
supervision para llevar beneficios a los
asegurados. La Comision ha empezado un
proceso de analisis para mejorar la
regulacion, para facilitar la contratacion del
seguro y permitir que la cultura del seguro
se extienda como beneficio social e
inclusion financiera.

Pedro Aguilar, Vicepresidente CNSF

Adecuarse al momento y  crear
herramientas innovadoras para suplir
necesidades de espacio y tiempo, las
tecnologias ofrecen estas herramientas. Los
clientes llevan delantera en el desarrollo
tecnoldgico, en sus distintas dimensiones; el
reto consta de 54 millones de adultos que
cuenta con un producto financiero, de los
cuales sélo 20 millones posee un seguro
privado. El 70% de quejas estan dirigidas a
la banca, en segundo lugar esta el sector
asegurador; de enero del ano pasado a este
afo hay una disminucion del 6% de quejas.
De las 25 mil reclamaciones del A1er
trimestre, 4 aseguradoras presentan 60%

de las quejas, 75% de quejas en dafnos y vida individual. Las causas principales
son: negativa de indemnizacion, poliza no atendida, inconformidad con el tiempo
de pago de la indemnizacion, desacuerdo por la cantidad a pagar por
indemnizacion. Condusef esta abierto para trabajar en las razones de raiz, las
que generan quejas. Tenemos que abordar el tema de educacién financiera de
acuerdo a las expectativas y necesidades de la poblacion.

Oscar Rosado Jiménez,
Presidente CONDUSEF
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Sé Agente de Cambio en SiSNova

El Nuevo Rostro de la Salud en México

:ATREVETE A CAMBIAR, CONTACTANOS!

Monterrey (81) 8647 0306 CDMX (55) 8995 5046 Guadalajara (33) 4737 5013 Meérida (99) 98012472

info@sisnova.com.mx | www.sisnova.com.mx




Se reconoce que la industria
esta viviendo el cambio mas
grande en las ultimas décadas,
hay que subirse al avidn para
ayudar a generar un cambio
| acompafnado de innovacién
tecnologica que configure la
intermediacién. Los agentes e
intermediarios, los asesores,
' son y seguiran siendo pieza
clave para la distribucion del
seguro, siguen dominando las
ventas con 58.2 % de las
ventas del corte de 2017.

Las nuevas tecnologias, estan cambiando la interaccion, el disefo, el precio
y el cdmo se vende el producto del seguro. Hay que ver como fomentar las
nuevas formas de distribucidn, los agentes seguiran siendo clave para
conocer las nuevas necesidades de los clientes, quienes siguen valorando
el contacto personal. Coexistir con los otros canales, invertir en ellos y
subirse al avion; este es el gran reto, que la tecnologia trabaje para nosotros
Yy no que nosotros nos convirtamos en esclavos de las tecnologias.

Recaredo Arias, Presidente GFIA

El marco regulatorio debe
promover la autorregulacion vy
reforzar el crecimiento del sector
sobre una base regulatoria
sélida. El marco regulatorio esta
funcionando de manera
adecuada y es prudente
mantenerlo.

Manuel Escobedo,
Presidente AMIS
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¢Ya tienes definida tu metay

lo que quieres|logFaF pero no
sabes como empezar?

Llegd Skandia. Porque
sabemos que la vida esta
llena de decisiones por
tomar, queremos
acompanarte y guiarte
sobre tu mejor inversion.

Planeacién financiera
Inversiones | Seguros | Ahorro | Pensiones f W © in B @SkandiaMexico



Se reconoce a AMASFAC, sus
agentes y corredores, como a los
principales participes del sector que
promueven la union del gremio,
promoviendo el apoyo a todos los
agentes, y el desarrollo del seguro a
la poblacion. Dentro de la agenda
destaca tratar de aumentar el
porcentaje de las fianzas del 10 al
15%, promover el uso de la fianza
electronica y el desarrollo del seguro
de caucidbn. Se esperan mas
proyectos publicos y privados para
lo cual es necesario trabajar juntos
con nuevas oportunidades, nuevos
productos y formas de
comercializacion.

Gerardo Sanchez, Presidente AMIG

La prioridad de esta administracion
es el desarrollo social, el desarrollo
de la poblacion mas marginada. En
ese sentido el sector financiero es
central; aunque las reformas del
sector financiero no incluyan al sector
asegurador presenta un reto
particular para toda la sociedad, uno
de los retos principales es vencer el
circulo de la pobreza, la gente pobre
es la mas cercana al riesgo, por eso,
la cultura del seguro se vuelve pieza
clave en el combate a la pobreza. El
papel fundamental ante la politica
publica,

es un sector grande y fuerte, bien concientizado, bien diversificado,
competitivo, amplio, pero sobre todo, bien capitalizado y en crecimiento.
El sector presume de su marco legal, y aun asi se plantea como reto el
crecimiento, la pregunta es porqué, cuanto y como vamos a crecer,
cuanto tenemos que crecer en cifras, en términos de primas y productos

como porcentaje del PIB;




SICAS. i
LA SOLUCION

TECNOLOGICA

Permite un buen control, administracion
y crecimiento de tu cartera.

Beneficios de contar con SICAS Online

B & &M

Automatizacion Marketing Reduce costo Minimiza uso de
de Procesos | Digital de hora hombre carpetas fisicas

INNOVACIONES VALEOR ' AGREGADDO
letrorde POF Capacitacion constante.

Flujo de Trabajo Seguridad informatica.

Graficas y Reportes Actualizaciones.

APPS para ti y tu asegurado Soporte telefonico.

PR ODUCTOS PO STVENTA

Easyg;t @, PORTAL ghs PORTAL

) T'TF BENEFICIOS

Sistema Integral para el Control Administrativo de Seqguros y Fianzas

WWW.sicasonline.net f ¥ in OO
55113093 8118350/ 65)360357]1 3 113 /entas @sicas.com.mx



México podria crecer dos o tres veces mas su tamafo pero ¢ pero es una cifra
que nos corresponde? Nuestro pais estd expuesto al riesgo, sismos, la
concentracion urbana, tenemos una situacion de alta vulnerabilidad.
Observando los indicadores sociales, la participacion del sector no llega a la
poblacién de menores ingresos, y no se diga a los riesgos emergentes, de
manera que el reto en términos cuantitativos es mayor.

La actual administracién esta en revision del sector pero cabe preguntarse si
esa vanguardia no ha sido provocadora de cierta inmovilidad, pueden existir
barreras ocultas. La dificultad que enfrenta la poblacion para cobrar un seguro
afecta al sector, su reputacion, el seguro debe ser lo mas seguro, el derecho
debe ser facil, sencillo, transparente. Es responsabilidad del estado ofrecer el
seguro, si estamos convencidos de que la cultura y la practica mejora la
condicion de vida, el gobierno debe ofrecer el seguro. El camino a seguir son
los productos estandarizados, buscar modelos que disminuyan costos, poder
alcanzar a la poblacion; por ello estamos abiertos para escuchar y trabajar,
para ser agentes de planeacién de cultura que nos permitan identificar las
necesidades de la poblacion, ustedes que son el canal natural, agentes de
cambio, progreso y crecimiento para la economia.

Carlos Noriega Curtis, SHCP

REVISTA AMASFAC No. 101 Pag. 25




Mg, | ot oy,

Allianz
Comercio

El seguro para imaginar, emprendery
vender mds.

allianz.com.mx Allianz @




www.amasfac.org

@ El tiempo es un recurso muy valioso y
\ siempre es mejor utilizarlo en actividades

que agreguen valor, que aporten a nuestro

“ desarrollo y crecimiento, también en
convivir con nuestros seres queridos y en

aficiones que nos ayudan para un sano esparcimiento.

En AMASFAC contamos con un area especializada
para apoyarte en los tramites de obtencién y
renovacion de tu cédula de agente de seguros y
fianzas. Apoyamos también la coordinacién de los
cursos y examenes que debes acreditar y
tenemos con el Instituto Mexicano Educativo

de Seguros y Fianzas, A.C. (IMESFAC) y el

Centro de Evaluacion para Intermediarios

(CEl) convenios para ofrecer a nuestros
asociados precios preferenciales.

También cotizamos a un precio reducido

y tramitamos tu péliza de RC de Agente

- de Seguros en los términos requeridos

por la CNSF, y la subimos al portal de la
propia Comision, (Sistema SEIVE).

Alertamos con tres meses de anticipacién los
vencimientos de tu cédula y pdliza para iniciar
oportunamente con tus tramites de renovacion.

Estos  servicios reducen al

R S (+)
intermediario un 80% del tiempo 80% |
que dedica a estos tramites, v es -
muy valorado por los agentes que los utilizan,

Si aun no los utilizas, te invitamos a
hacerlo, queremos que te sumes a los
intermediarios que nos expresan su
genuino agradecimiento por recibir
estos servicios, porque unidos logramos
mas, sumando vamos.

Atentamente,

Centro de Tramites para Intermediarios AMASFAC
(CETIA)

(J“

" Que todos SEAMOS UNO*

AMASFAC_CDN

amasfac_cdn

555514 20 90
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LA MEDIDA
PERFECTA
QUE CAMBIA
HISTORIAS

N
Seguros Atlas.

La empresa a mi medida

Nuestra solidez financiera y compromiso avalan la confianza que nuestros clientes
depositan en nosotros para proteger su patrimonio y bienestar financiero.

Paseo de los Tamarindos 60 PB. Colonia Bosques de las Lomas, CDOMX CP 05120
www.segurosatlas.commx Y@Seguros Atlaf @segurosatiasmx
Descarga la aplicacion Atlas Conmigo disponible en Playstore y Appstore.
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AMASFAC “Herramientas para el Futuro..Hoy”
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AMASFAC “Herramientas para el Futuro..Hoy”
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Cotidianamente, los contratistas enfrentan riesgos
complejos y de gran escala desde el inicio hasta
el final de un proyecto. Los accidentes y los dafios
al equipo pueden ocurrir, literalmente, en un

segundo.

En AlG utilizamos nuestra amplia experiencia en evaluacién de riesgo, las
mejores practicas y las lecciones aprendidas a nivel global para ofrecer
productos de proteccion innovadores y un servicio superior a nuesiros

conlrafistas asegurados en una mulfitud de industrics.

AIG]

Insrgentes Sur 1136, Col. Tlocoquemécat] del Vale, 03200, COMX

Preducio suscrito por AKS Seguras México, SA. de CV.

Aglican condicianes y exclusiones del Seguro para equipo y contrafistas, con nimero de regisiro: CNSFS0012.0083.2012 / CONDUSEF002250301

Entendemos que cada proyecto, cada cliente y cada giro es distinto.
Por eso ofrecemos una amplia gama de coberturas contra incendio, explosion,
fenémenos hidrometeorolégicos, inundadiones, derrumbes y deslaves, colisiones,
robos y mucho mds,

sPor qué AIG?
Sin recargo por pago fraccionado
Valor convenido con avalio
Hasta cinco aiios a valor de reposicién
Cobertura adicional todo riesgo

Contacto o tu ejecutivo de AlG para conocer més de las coberturas que

puedes ofrecer a tus clientes.

www.aig.com.mx

=
1R/ ConCom/0919

Z DMFRLIA
@ SOCALVENTE
REPCHARS
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AMASFAC

ASOCIACION MEXICANA DE AGENTES
DE SEGUROS Y FIANZAS A.C.

FELICITA A

segurador’

POR SU

DE GRAN LABOR
INFORMATIVA EN EL
SECTOR ASEGURADOR
Y AFIANZADOR

‘ Ciudad de México, Octubre, 2019 |




9 Vive el mundo del Golf

@ Excelente oportunidad de convivir con
' todo el sector

@ Despierta al campeon que vive en ti
Y

@ Celebra con nosotros y llévate los
i premios principales

Inscribete ahora y obtén un
descuento especial

Asociados $5,500

No asociados $7,500 mas iva

Inscribe un foursone y obtén un precio
especial Asociados $4,495

No asociado $ 6,995 mas iva

~ »

01(800) 890 95 63 @amasfac_cdn

membresias@amasfac.org

XXII TORNEODE

-

A MASFAC
Sector Seguros y Fianzas

2019

ECHA
4 de noviembre di
HORA
7:00 am
LUGAR

Club de Golf Bellavista
(Av. Valle Verde #52,
Atizapan de Zaragoza, Edo. Mex.)

Incluye

= Kit de bienvenida

= Desayuno en el Club

= Bebidas y Snacks en el campo
= Comida de premiacion

= Premiacion a Hole in One y a los
mejores Oyeses.

= Rifa de regalos con un automovil
ultimo modelo incluido

Rifas y Premis!

2] f
AMASFAC_CDN
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iOperadora en Linea (OPL)

multiplica tus oportunidades de venta!

Operadora en Linea (OPL) es una aplicacion de Qualitas que te permite automatizar el
proceso de venta de tus colectividades, ya que al compartirla con tus clientes, ellos pueden, de
manera autogestiva adquirir su seguro de auto.

Con OPL puedes: Ventajas que te proporciona:

@ Cotizador @ Te permite aumentar tus ventas

@ Emision de polizas @ Optimiza tu tiempo en la administracin de tus colectividades
Q Cobranz; @ Paquetes y coberturas disefiados acorde a las necesidades de
@ Renovaciones tus clientes

@ Administracion en linea @ Opcion de pago recurrente a tarjetas de crédito o cuenta clave

estandarizada (CLABE) u opcion de descuentos por ndming

Para més informacion, consulta consulta a
« "~ tu Ejecutivo de Cuenta Quélitas.

N~ rge
/ Q|Quilitas

— ""3 Qualitas COoMm.mx

\\ «,,

S t\\.’_"-'——\‘v

CENTERO DE CONTACTO O LITAS

‘o | L 800 800 2021



